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Voittajan on aina näytettävä muille esimerkkiä siinä, kuinka
digitaalisuutta hyödynnetään parhaimmillaan. Hengästyttävän
kuivaan aiheeseen on saatu valloittavan hauska ja loppuun
asti mielenkiintoinen lähestymistapa. Vapaasti hengittävä,

selkeä design. Huolella tehty tilaajaa ja käyttäjää kunnioittaen.
Animaatiot mietitty loppuun saakka, viimeistelty kokonaisuus.

Rohkea sekä visualisuudeltaan että kokonaisviestiltään.
Loistava lupauksen lunastus. Onnistuu kertomaan ydinviestin:

"Tervetuloa pankkiin sellaisena kuin olet." Lisää tällaista
verkkomainontaa.

Sami Tossavainen
art director/PHS Interactive,

HELSINKI

Säästöpankit julistivat
kevään 2004 mainonnassaan, että Säästöpankeissa asiakkaan
ei pidä tehdä vaikutusta pankkiin vaan pankin asiakkaaseen.
Siksi pankkiin voi tulla sellaisenaan ja tälläytymättä. Samaan

ajatukseen perustuu nettikampanjassa jännittävän
Anssin auttaminen.

Auta Anssia -kampanja toimi hyvin. Se tuotti Säästöpankeille
tuhansia yhteydenottopyyntöjä, joista on kevään aikana
kehittynyt runsaasti asiakkuuksia ja rahastosopimuksia.

Auta Anssia sai myös tunnustusta Vuoden Huiput -kilpailussa.
Se voitti Kultahuipun Digimediat-sarjassa.
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